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Departamento de LUJAN, 22 DE AGOSTO DE 2017
Ciencias Sociales

VISTO: La presentacién del programa de 1la Asignatura
GEOGRAFIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL; Yy

CONSIDERANDO:
Que dicho programa se ajusta a las normas vigentes.

Que tomd intervencidén la Comisién de Plan de Estudios
correspondiente.

Que la Comisidén Asesora de Asuntos Académicos del C.D.D.
recomienda su aprobacidn.

Que el Cuerpo tratd vy aprobé el tema en su sesidén
ordinaria realizada el dia 16 de agosto de 2017.

Que la competencia de este 6rgano para la emisién del
presente acto esta determinada por el articulo 64 del Estatuto de la
Universidad Nacional de Lujan.

Por ello,
FL CONSEJO DIRECTIVO DEL DEPARTAMENTO DE CIENCIAS SOCIALES

DI SPONE

ARTICULO 1°.- Aprobar el programa que Se adjunta, correspondiente a
la Asignatura GEOGRAFIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL, para la carrera
LICENCIATURA EN COMERCIO INTERNACIONAL, con vigencia para los afios
2017 y 2018.-

ARTICULO 2°.- Registrese, comuniguese y archivese.-

DISPOSICION DISPCD-CSLUJ:0000699-17

et :

£a. Maria del Carmen Martipez “~Zp¥5f. Omar H. Gejo
Subsecretaria Académica / Presidente Consejo Directivo
Depto. de Ciencias Social Depto. de Ciencias Sociales

Universidad Nacional de Lujan Universidad Nacional de Lujan



UNIVERSIDAD NACIONAL DE LUJAN
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS SOCIALES
PROGRAMA OFICIAL
1/8

DENOMINACION DE LA ACTIVIDAD: (20434) GEOGRAFIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL
TIPO DE ACTIVIDAD ACADEMICA: LICENCIATURA EN COMERCIO INTERNACIONAL
CARRERA: ASIGNATURA

PLAN DE ESTUDIOS:27

DOCENTE RESPONSABLE:
Prof. Omar Horacio Gejo {Asociado)

EQUIPO DOCENTE:

Mg. Elda Tancredi (Asociada)

Lic. Susana Beatriz Fernandez (Adjunto)

Lic. Maria Esther Gomez {Adjunto)

Prof. Fernanda Gonzalez Maraschio {Adjunta)

Prof .SUEVO GRACIELA (Jefe de trabajo practico)
Prof. Alberto Virdé (Ay. de 1ra)

ACTIVIDADES CORRELATIVAS PRECEDENTES:
PARA CURSAR:
(20431)Introduccién al Comercio Internacional

PARA APROBAR:
{20431} Introduccién al Comercio internacional

CARGA HORARIA TOTAL:

HORAS SEMANALES:4HS

HORAS TOTALES: 64HS

DISTRIBUCION INTERNA DE LA CARGA HORARIA:
TIPO DE ACTIVIDAD:

TEORICO — PRACTICO: 4HS

PERODO DE VIGENCIA DEL PRESENTE PROGRAMA: 2017-2018 J
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CONTENIDOS MINIMOS O DESCRIPTORES{Resol HCS N@ 1019/15)

Introduccion: Perspectiva geografica de la economia, categorias y problemas del conocimiento. El
potencial productivo, recursos naturales y sistemas espaciales. Dinamica territorial de los sectores de la
economia. Las variables geograficas de la economia, desarrollo y espacio. El comercio internacional y la
organizacion del espacio geografico. La produccién de valor como variable fundamental de la
organizacion del espacio. Las estructuras espaciales del comercio internacional: Recursos y ventajas
“naturales” del comercio internacional, el deterioro de los términos de intercambio, cambio tecnoldgico
y ventajas “relativas” del comercio internacional, los procesos de integracion regional de la economia,
los bloques econdmicos a nivel mundial y de Ameérica Latina. El proceso de deterioro del medio
ambiente y el comercio internacional.

La geografia econdmica y el comercio internacional. Uso y utilidad. Interpretacion de variables a los fines
comerciales.

FUNDAMENTACION, OBJETIVOS, COMPETENCIA

Ubicacion y Objetivos Generales de la Asignatura

La Geografia del Comercio Internacional se halla ubicada en el primer cuatrimestre del segundo afio de
la licenciatura en comercio internacional, o de Ia carrera corta de titulacién intermedia, de técnico
universitario en comercio exterior y aduanas.

Los estudiantes cursan durante ese afio materias como Andlisis Socioecondmico, Estadistica e
introduccion al Comercio Internacional. Esta Gltima, ubicada en el primer cuatrimestre, es correlativa. En
su conjunto y particularmente en la introductoria especifica se hallaran bases, rudimentos para la
construccion de nuestra materia.

La Geografia del Comercio Internacional, en su condicién de disciplina introductoria, fundante,
formativa, se constituye en un pilar para la adquisicién de un conocimiento de la organizacion del
espacio politico y econdmico mundial, y de las variables principales que inciden en su evolucion.

En el marco de una realidad cambiante y de dimensién planetaria, el comercio exterior es es, tal vez, el
indicador privilegiado de la creciente y omnipresente internacionalizacién de la realidad econdmico-
social.

En este sentido, este palpable fenémeno rotulado como mundializacién o globalizacidn ha reactivado la
circulacion de ideas, conceptos, descripciones e imagenes cuyo origen geografico resulta poco menos
que indudable. Empero, la retérica geografizante suele ser un mero ajuste de léxico, huero
conceptualmente, cuya formalizacion reiterada encubre el obstinado, cuando no contumaz, intento de
relegar el andlisis de las implicancias materiales de la avanzada integracién productiva alcanzada en el
presente.

Esto Ultimo, sin embargo, es un tardio reflejo de un proceso cuya gestacién data de mas de un siglo
cuanto menos, y que no es otra cosa que la constitucidn de un mercado mundial.

Ahora bien, este proceso dista tanto de ser lineal como uniforme. Aprehenderlo, comprenderlo en la
especifica conjuncién, es decir, en su particular movimiento de contradicciones expresadas
territorialmente en el despliegue o desarrollo de su geografizacién, es algo mas que un simple goce
intelectual, es, hoy, una necesidad. Mucho mas acuciante ésta, cuando se trata de la formacién de
especialistas universitarios en la tematica-problematica def comercio internacional.
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OBIETIVOS
Objetivos Especificos

1) Brindar la perspectiva geografica de la economia internacional, mediante el andlisis del comercio
internacional como fenémeno indicativo.

2) Alcanzar una caracterizacion de conjunto, incluyendo las determinaciones especificas, del proceso
de mundializacién.

3) Situar, en términos geoecondmicos, el derrotero argentino y sus futuras implicancias.

METODOLOGIA

Se desarrollara un trabajo presidido por el método regional, partiendo de un analisis histdrico-estrutural
que define la subordinacién de los fendmenos circulatorios a las determinaciones estructurales. Al

mismo tiempo, el curso serd acompafado con enfoques pluriescalares, sostenidos, sin embargo, en las
unidades basicas nacionales.

Las actividades practicas estaran basadas en la utilizacién intensiva de los instrumentos estadisticos
referidos, primordialmente a las escalas regional y nacional.

CONTENIDOS
Unidad |

Introduccion

Del enfoque abstracto-estatico al enfoque concreto-dinamico.
Sitio, posicion; situacion.

Unidad y fragmentacién en la concepcién de la economia mundo. Una aproximacion simplificada
territorial-sectorial sistémica. De la disociacién productiva a la asociacién productiva creciente.

Unidad Il

El comercio mundial hoy
Caracterizacion. Principales tendencias y sus consecuencias.
-Concentracion, redefinicion cuali-cuantitativa del fendmeno comercial internacional.

-Regionalizacion: la determinacion geografica del comercio. Significado, profundidad y perspectivas.
Analisis de casos.

-Interdependencia: bases, alcance y limitaciones.

-Marginalidad y posicionamiento de enclave.
El comercio mundial y el subdesarrollo. Mercado externo, crecimiento y desarrollo: algunas digresiones.
Subdesarrollo, mercado internc inconsistente e integracion subordinada.
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Unidad i

Andlisis de situacién: el caso argentino.

Variacidén de posicién y determinacién comercial. De una periferia avanzada a una periferia circunscripta
regionalmente. Ciclo primario exportador, auge y declinacién.

Transicidn, mercado interno e industrializacion.

El Mercosur. Contexto y prognosis.

FORMAS DE EVALUACION:

Se tomaran dos parciales. Al mismo tiempo deberd ser aprobado un trabajo practico que se sittia en los
niveles de las unidades Il y Il

REQUISITOS DE APROBACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION:

CONDICIONES PARA PROMOVER (SIN EL REQUISITO DE EXAMEN FINAL)
DE ACUERDO AL ART.23 DEL REGIMEN GENERAL DE ESTUDIOS RESHCS-LUJ:0000996-15

a) Tener aprobadas las actividades correlativas a! finalizar el turno de examen extraordinario de
ese cuatrimestre.

b) Cumplir con un minimo del 80 % de asistencia para las actividades

c) Aprobar todos los trabajos prdcticos previstos en este programa, pudiendo recuperarse hasta
un 25% del total por ausencias o aplazos

d) Aprobar el 100% de las evaluaciones previstas con un promedio no inferior a seis (6) puntos sin
recuperar ninguna.

e) Aprobar una evaluacién integradora de la asignatura con calificacién no inferior a siete (7)
puntos.

CONDICIONES PARA APROBAR COMO REGULAR (CON REQUISITO DE EXAMEN FINAL)
DE ACUERDO AL ART.24 DEL REGIMEN GENERAL DE ESTUDIOS RESHCS-LU:0000996-15

a) estar en condicidn de regular en las actividades correlativas al momento de su inscripcién al
cursado de la asignatura.

b) Cumplir con un minimo del 70 % de asistencia para las actividades

c) Aprobar todos los trabajos practicos previstos en este programa, pudiendo recuperarse hasta
un 40% del total por ausencias o aplazos

d) Aprobar el 100% de las evaluaciones previstas con un promedio no inferior a cuatro (4) puntos,

pudiendo recuperar el 50% de las mismas. Cada evaluacién solo podra recuperarse en una oportunidad.

EXAMENES PARA ESTUDIANTES EN CONDICION DE LIBRES

1. Paraaquellos estudiantes que, habiéndose inscriptos oportunamente en la presente actividad
hayan quedado en condicién de libres por aplicacion de los articulos 22, 25 o 32 del Régimen
General de Estudios, podran rendir en tal condicién Ia presente actividad.

2. Para aquellos estudiantes que no cursaron la asignatura y se presenten en condicién de
estudiantes libres en la Carrera, por aplicacién del los articulo 19 del Régimen General de
Estudios, podran rendir en tal condicion la presente actividad. -
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ANEXOS

I-Anexo estadistico.
Seleccién de informacién estadistica y grafica extraida de:
OMC Estadisticas del Comercio Internacional 2009

Il- Anexo cartogrifico.
Seleccion de cartografia extraida de:

ACHCAR, et. al. (dir) Atlas de Le Monde diplomatique. Marzo 2003.

GRESH, Alain et al. {dir.) Un Mundo al revés. De la hegemonia occidental al poli‘centrismo. El Atlas de Le
Monde Diplomatique. Noviembre 2009.

IlI- Red Geoecon:
-http://ar.p.roups.vahoo.com/group/redgeoecon/
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