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Departamento de ) LUJAN, 22 DI AGOSTO DE 2017
Ciencias Sociales

VISTO: La presentacidén del programa de la asignabtura
INDUSTRIA, PRODUCCION Y COMERCIALIZACION ALIMENTARIA; vy

CONSIDERANDO:

Que dicho programa se ajusta a las normas vigentes.

Que tomdé intervencién la Comisidon de Plan de FRsludios
correspondiente. .

Que la Comisién Asesora de Asuntos Académicos del C.D.D.
recomienda su aprobacioén. - -

Que el Cuerpo traté vy aprobo el tema en su sesion
ordinaria realizada el dia 16 de agosto de 2017.

Que la competencia de este organo para la emisidn del
presente acto esta determinada por el articulo 64 del EBstatuto de la
Universidad Nacional de Lujan.

Por ello,
EL CONSEJO DIRECTIVO DEL DEPARTAMENTO DE CILENCTAS SOCILALES

DI SPONTE

ARTICULO 1°.- Aprobar el programa que Se€ adjunta, correspondiente a
la asignatura INDUSTRIA, PRODUCCION Y COMERCTALTZACLION ALTMENTARIA,
para la carrera TECNICATURA UNIVERSITARIA EN INSPECCION DF ALIMENTOS,
con vigencia para el aro 2017.-

ARTiCULO 2° .- Registrese, comuniquese y archivese.-

~

DISPOSICION DISPCD-CSLUJ:0000721-17 .

s

S L
Bfof. Omar 1. Gejo

Dra. Maria del Carmen Marty ‘
Subsecretaria Académica Presidente Consejo Directivo
Depto. de Ciencias Sociales Deplo. de Ciencias Sociales

Universidad Nacional de Lujan Universidad Nacional de Lujan
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DEPARTAMENTO DE: CIENCIAS SOCIALES

CARRERA: (19) TECNICATURA UNIVERSITARIA EN INSPECCION DE
ALIMENTOS ’

PROGRAMA DE LA  ASIGNATURA: INDUSTRIA, PRODUCCION Y

COMERCIALIZACION ALIMENTARIA (24903)

EQUIPO DOCENTE: HORAS DE CLASE
TEORICAS: 36 hs

Esp. Elda MONTERROSO (Prof. Asociada) PRACTICAS: 24 hs

Lic. Alejandra MACIAS (J.T.P.) HS. TOTALES: 60 hs
Lic. Noelia ZAMPARUTTI (Ayudante 1°)

ASIGNATURAS CORRELATIVAS

Cursadas en condicidén de Aprobadas para rendir examen
Regular para cursar final o promocionar

24901 - Organizaciones, 24901 - Organizaciones,

Sociedad y Administracion Sociedad y Administracidn

I. CONTENIDOS MINIMOS : Resol. CS N° 299/15

Visién sistémica de la industria en la Argentina y el mu
ndo. Importancia econémica de la industria de alimentos.
Politicas publicas. Cadenas de valor alimentarias.
Estructuras y funcionamiento de empresas alimentarias,
agropecuarias, industriales y

comerciales. Productos, ciclo de wvida del producto,

envases, embalajes. Sistema de
produccién. Trilogia producto-proceso-
tecnologia. Capacidad y localizacién de

empresas productoras y comercializadoras de alimentos.
Logistica de abastecimiento, de planta y de
distribucién.

VIGENCIA ANO: 2017
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II. FUNDAMENTACION :

Esta asignatura se encuentra posicionada en el 3©
cuatrimestre de la curricula de la carrera Tecnicatura
Universitaria en Inspeccién de Alimentos.

El conocimiento, la direccién y el control de las
cadenas de valor ©participes de la industria, la
produccién y la comercializacién de alimentos, poseen
cada dia una mayor importancia dentro del mérco local y
mundial. Nuestro pais cuenta con una larga historia
como productor de alimentos y muestra un enorme
potencial para desarrollar sistemas productivos
integrados que permitan generar mayor valor a la
produccidén agraria e industrial. Para aprovechar estas
condiciones resulta beneficioso el conocimiento de
aquellos factores que han hecho vy hacen posible
materializar las ventajas competitivas de nuestras
empresas en particular y nuestro pais en general.

El abordaje de sucesos histérico-econdémicos mundiales
permite tener una cabal idea de la conformacién de los
espacios productivos globales, regionales y nacionales,
asi como las fuerzas que han ido moldeando la
estructura productiva y comercial en la Argentina y el
mundo. S6lo dentro de este marco general es posible
analizar la conformacidn estructural, el
funcionamiento, los condicionamientos y la integracién
de empresas en cadenas de valor de la industria de la
alimentacién en nuestro pais, dando <cuenta de su
dinadmica y sus interrelaciones con otras industrias.

La 1inspeccién de alimentos no puede verse como un
aspecto meramente técnico y aislado de este contexto,
toda vez que la misma ocurre dentro de organizaciones
que producen y comercializan los mismos. Desde una
visién sistémica, y arraigada en sistemas de gestién de
calidad, la inspeccién debe contribuir a mejorar los
productos y desarrollar conciencia de la importancia de
la inocuidad, seaquridad e higiene alimentarias.
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En este marco es posible analizar, entonces, los aspectos
esenciales que hacen a la produccién, comercializacién vy
logistica de productos alimenticios. Asi, deben
establecerse criterios diferenciadores entre los bienes de
consumo y los industriales, los comodities 'y las
especialidades, los de consumo no inmediato y 1los
perecederos, los que conllevan diferentes aspectos de
produccidén y comercializacién, tanto desde el punto de
vista del concepto y fabricacién del produch como de sus
puntos de inspeccidén, tecnologias, precios, canales de
distribucién, transporte, regulaciones, ventas, promocidn,
almacenamiento, capacidad y localizacién de cada tipo de
establecimiento, entre otros.

Asi, esta asignatura se torna imprescindible para futuros
Técnicos cuyo ambito de trabajo seran las industrias, vya
que no es posible llevar a cabo en forma eficiente ningun
proceso de inspeccidén de alimentos si no se conocen las
pautas béasicas bajo las cuales éstos se producen,
transportan y comercializan.

El conocimiento de los sistemas productivos, logisticos vy
comerciales permitird al futuro egresado

comprender con mayor amplitud su rol profesional y los
alcances de su futura labor, a la vez que posibilitara una
mejor integracidén organizacional.

III. OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

El objetivo general de la asignatura es que el estudiante
alcance un razonable conocimiento y comprensién del ambito
de su futura actuacién profesional (empresas productoras de
alimentos), de las caracteristicas de la industria, de 1la
gestién de la produccién en general y su posterior
comercializacidn.
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Para ello, se le preporcionara bibliografia y
herramientas actualizadas® que le permitan abordar
razonablemente la problemdtica de la comercializacién y
produccidén de alimentos en su vida profesional, a la
vez de introducirlo en el cambiante contexto nacional e
internacional que domina esta actividad.

En particular, se pretende que los estudiantes:

- Adviertan la importancia de los alimentos como motor
de la economia del pais y del mundo.

- Conozcan conceptos econdémicos basicos que les permitan
una mejor comprensién de las necesidades comerciales
y productivas.

- Obtengan una visidén integrada de la economia y la
Industria y analicen las interrelaciones entre los
distintos Sectores productivos regionales, nacionales
e internacionales.

- Adquieran competencias que les permitan identificar
flujos productivos y comerciales mundiales, sus
origenes, implicancias y tendencias.

- Comprendan los origenes de la distribucién industrial
en el mundo en general y en nuestro pais en
particular.

- Conozcan aspectos basicos de 1la comercializacidn,
logistica y produccién de alimentos.

- Desarrollen aptitudes que les permita percibir la
naturaleza dinédmica de las organizaciones
pertenecientes a la industria alimentaria.

- Orienten los conocimientos hacia la gestidén integrada

. de las cadenas de valor como medio de desarrollo vy
crecimiento nacional.

- Comprendan su rol profesional en empresas y organismos
de control, seguridad, higiene e inocuidad
alimentaria.
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- Valoren y promuevan la alimentacidén sana y sus efectos
positivos en la salud y en la calidad de vida de la
sociedad.

- Generen un espiritu critico y asuman actitudes de
compromiso, el trabajo en equipo y el accionar ético en
la vida personal y profesional.

IV. CONTENIDOS *

UNIDAD N°1: EL FUNCIONAMIENTO GLOBAL DE LA ECONOMIA Y LA
INDUSTRIA

El flujo circular de 1la economia. Sectores econdmicos.
Importancia econdémica de la Industria de alimentos. La
industria desde una perspectiva global. Ventajas
absolutas, comparativas y competitivas. Mercado
Internacional: caracteristicas, principales oferentes vy
demandantes. Los flujos internacionales de bienes,
servicios y capital.

Breve referencia a la conformacién histérica de espacios
econémicos y Dbloques regionales. ©La conformacién de
espacios geograficos industriales en la Argentina.
Economias regionales de la Argentina. Politicas Publicas.
Perspectivas en la industria de alimentos.

UNIDAD N°2: COMERCIALIZACION ALIMENTARIA

iQué es comercializacidén? Definicién y condiciones de
mercado: competencia perfecta e imperfecta, monopolios,
oligopolios, competencia monopolistica y fallas de
mercado. Nociones fundamentales de analisis de mercado
(marco PESTEL, 5 fuerzas de Porter, FODA) Yy
competitividad.
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{Qué es un producto? Distintas clasificaciones. Mezcla y
linea de productos (extensién y alcance). Productos basicos
(comodities) y diferenciados (de especialidad): conceptos,
caracteristicas y tendencias. Bases de segmentacién de
mercado. Posicionamiento. Marca. Precio, comunicacién vy
distribucién en la comercializacién alimentaria. Agentes
comerciales y modalidades de venta en los mercados de
granos, industrial y de consumo. Sellos: Denompinacién de
Origen, Indicacién Geogréafica Protegida, Especialidad
Tradicional Protegida: sello “Alimentos - Argentinos”.
Marketing alimentario vs. Marketing nutricional: conceptos,
diferencias, tendencias.

UNIDAD N°3: PRODUCCION DE ALIMENTOS

El Sistema de produccidén y la creacidén de valor. Prioridades

competitivas en Operaciones. Nociones fundamentales de
productividad y de costos. Buenas practicas de manufactura.
Productos: caracteristicas, tipos de productos, ciclo

de vida, envases, empaque y embalajes.

Procesos: concepto, tipologia y caracteristicas. Tecnologias
aplicadas para la produccidén alimentaria. Trilogia producto-
proceso-tecnologia. Innovacién en productos alimenticios.
Capacidad y localizacién de empresas productoras y
comercializadoras de alimentos. Economias de escala y
alcance.

Calidad: concepto, importancia, principios de Calidad

Total, costos de calidad. Control de calidad vs. Sistema de
Gestidén de Calidad. Trazabilidad. Principios basicos para la
inspeccidén de ‘alimentos y de establecimientos productores vy
comercializadores de alimentos.

UNIDAD N°4: CADENAS DE VALOR ALIMENTARIAS

Estructuras y funcionamiento de empresas alimentarias
agropecuarias, industriales y comerciales. Integracién
vertical y tercerizacién.
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Logistica de abastecimiento, de planta y de
distribucién; conceptos :y principales caracteristicas;

almacenamiento de productos alimenticios Buenas
practicas logisticas.

Cadenas de valor alimentarias vy sus flujos: concepto,

tipos, composicidn, complejidad, coordinacién.
Impulsores de las cadenas. Redes, clusters y
agrupamientos industriales. Agregado de valor en origen
(A.V.0.)

Cadenas, nfraestructura Y transporte eﬁ el comercio
argentino. Breve mencién de las reglamentaciones

nacionales e internacionales para la comercializacidén y
el transporte de alimentos frescos Y procesados.

V. BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIAL
UNIDAD N°1

DONATO, VICENTE (2007): Politicas Piblicas y

localizacién Industrial en Argentina. Revista OIDLES -
Vol 1, N° 0. En

http://www.eumed.net/rev/oidles/OO/Donato.htm

FERRER, ALDO (1998): El Capitalismo argentino.
Editorial Fondo de Cultura Econdmica. Argentina.

MONTERROSO, ELDA (2015): El funcionamiento global de 1la
Economia y la Industria. En
http://platdig.unlu.edu.ar/l/acceso.cgi?id curso

= Industria, Produccién y Comercializacién Alimentaria.
Argentina.

' Ademas de los autores y titulos mencionados en el presente, se

entendera como bibliografia de estudio obligatoria todas las
presentaciones y materiales de lectura analizados en las clases.
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MONTERROSO, ELDA (2015) Presentacidén: Introduccidn a la
Economia y la Industria global y nacional. En
http://platdig.unlu.edu.ar/1/acceso.cgi?id curso=
Industria, Produccién y Comercializacidén Alimentarjia.
Argentina.

SUBSECRETARTA DE PLANIFICACION TERRITORIAL DE LA INVERSION
PUBLICA (2006): Estructura territorial argentina (pp.l1l-2).
En El nuevo modelo territorial argentino. Diagndstico,
lineamientos y estrategias para un desarrollo equilibrado,
integrado, sustentable .

y socialmente justo del territorio argentino. Ministerio
de Planificacién Federal, Inversion Publica y Servicios

Sitios web:

PLAN AGROALIMENTARIO Y AGROINDUSTRIAL 2010-2016
http://www.minagri.gob.ar/site/areas/PEAZ/14=Publicaciones
/index.php

UNIDAD N°2

ABLIN, AMALIE (2013): El supermercadismo argentino
(informe de coyuntura del sector n°2). Direccidn de
Agroalimentos - Secretaria de Agricultura, Ganaderia y
Pesca. En http://www.alimentosargentinos.gob.ar

KOTLER, Ph., Armstrong, G.; Cémara Ibanez, D. y Roche, I
(2005): Marketing, 10° edicién. (cap. 8; 9:pp.346-353; cap
13:pp 434-437; cap 15: pp.496-504; cap. 16:536-541 y cap
17: 555-557). Ed. Pearson-Prentice Hall. Espana.

MONTERROSO, ELDA (2008): An&lisis FODA. En
http://platdig.unlu.edu.ar/1l/acceso.cgi?id curso=
Industria, Produccién y Comercializaciodn Alimentaria.
Argentina.

MONTERROSO, ELDA (2015) Presentaciones: Comercializacion
Alimentaria I y II. En
http://platdig.unlu.edu.ar/l/acceso.cgi?id curso=
Industria, Produccién y Comercializacidn Alimentaria.
Argentina.

NN
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Sitios web:

I

ALIMENTOS ARGENTINOS
http://www.alimentosargentinos.gob.ar s

UNIDAD N°3

BRAGACHINI, M.; SAAVEDRA A.; MENDEZ J.; CASINI C.; ERRASOUIN,
L. Y USTARROZ, F (2011): Evolucién del sistema productivo
agropecuario argentino. Mayor valor agregado en origen. INTA
Actualizacidén técnica n° 64. Min de Agricultura, ganaderia y
Pesca de la Nacién - INTA. Ediciones INTA Editorial Imprenta:
Maita J.0. En ]
http://www.cosechaypostcosecha.org/data/folletos/folletoEvolu
cionSistProdAgropArgentino2011-06.pdf

FUCCI, TOMAS (2012): Capacidad. Argentina. En
http://platdig.unlu.edu.ar/1/acceso.cgi?id curso= Industria,
Produccidén y Comercializacién Alimentaria. Argentina.

FUCCI, TOMAS (2009): Elementos de costos. Argentina. En
http://platdig.unlu.edu.ar/1/acceso.cgi?id curso= Industria,
Produccidén y Comercializacién Alimentaria. Argentina.

FUCCI, T.; MACIAS, MA. A y MONTERROSO, E (2015: Localizacidén
de industrias y comercios alimentarios

MONTERROSO, ELDA (2008): Clasificacién de costos. En
http://platdig.unlu.edu.ar/1l/acceso.cgi?id curso= Industria,
Produccidn y Comercializacién Alimentaria. Argentina.

MONTERROSO, ELDA (2008): Direccidn, gestién y Control de
Operaciones. (pp.l-15 y 19-30) Argentina. En
http://platdig.unlu.edu.ar/l/acceso.cgi?id curso= Industria,
Produccidn y Comercializacién Alimentaria. Argentina.

Sitios web:

ANMAT

ASOCIACION NACIONAL DE MEDICAMENTOS, ALIMENTOS Y TECNOLOGIA
MEDICA

http://www.anmat.qgov.ar/Cuida_Tus Alimentos/manipuladoreshigi
enetransporte.html
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FAO :

ORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDAS PARA LA ALIMENTACION Y
LA AGRICULTURA >

Manual de inspeccidén de alimentos basada en el riesgo
Estudio FAO Alimentacidn y Nutricidén N° 89.
http://www.fao.org/publications/card/es/c/e571c4d8-bcla-
5c7a-ba72-ad258a3bbece/

http://www.fao.org/3/a-i0096s.pdf

UNIDAD N°4 .

ALIAGA, L.; HUESA, G.; MAURICIO, B.; QUIZAMA, S. (2011):
Requisitos para habilitar establecimientos de elaboracién
de alimentos. INTA. Centro Regional Patagonia Norte.
Estacion Experimental Agropecuaria Alto Valle. Ediciones
INTA. Argentina.

En http://inta.gob.ar/documentos/requisitos-para-
habilitar-establecimientos-de-elaboracion-de-alimentos/

ALVARADO LEDESMA, MANUEL (2005): Marketing agroindustrial.
La cadena de valor en los agronegocios. (Cap. 3 a 6).
Grupo Editorial Planeta S.A.I.C./Ariel. Argentina.

BOYADJIAN, ALBERTO (2012): Cadenas agroalimentarias.
Productos basicos y especialidades. Argentina. En
http://platdig.unlu.edu.ar/1/acceso.cgi?id curso=
Industria, Produccidén y Comercializacidén Alimentaria.

BOYADJIAN, ALBERTO (2012): Cadenas agroalimentarias.
Infraestructura. Condicionantes en la comercializacidén de
granos. Argentina.

En http://platdig.unlu.edu.ar/1/acceso.cgi?id curso=
Industria, Produccién y Comercializacién Alimentaria.

FERNANDEZ, SANDRA (2015): Agroindustria. Hacia un enfoque
de cadenas globales de valor (CGV). Revista Voces en el
Fénix. GTEC_UNTREFF. Argentina. En
http://www.vocesenelfenix.com/sites/default/files/pdf/10 6

.pdf

MACIAS, MA. ALEJANDRA Y MONTERROSO, ELDA (2009):
Organizaciones. Argentina. En
http://platdig.unlu.edu.ar/1/acceso.cgi?id curso=
Industria, Produccién y Comercializacidén Alimentaria.
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MONTERROSO, ELDA (): Direccién, gestién y Control de
Operaciones. (pp.l15-19) Argentina. En >
http://platdig.unlu.edu.ar/1l/acceso.cgi?id curso=
Industria, Produccidén y Comercializacién Alimentaria.
Argentina.

Sitios web:

ALIMENTOS ARGENTINOS
www.alimentosargentinos.gov.ar

SENASA (SERVICIO NACIONAL DE SANIDAD Y SEGURIDAD
AGROALIMENTARIA)
http://www.senasa.gov.ar

VI. BIBLIOGRAFIA DE CONSULTA

ABLIN, AMALIE (2012): El supermercadismo argentino.
Direccidén de Agroalimentos - Secretaria de Agricultura,
Ganaderia y Pesca. En
http://www.alimentosargentinos.gob.ar

AZPIAZU, DANIEL; MANZANELLI, PABLO Y SCHORR, MARTIN
(2014): Concentracidén y extranjerizacidén La argentina en
la posconvertibilidad. En
http://doctoradosociales.com.ar/wp-
content/uploads/CONCENTRACION-Y-EXTRANJERIZACION-EN-LA-
POSCONVERTIBILIDAD—VERSION—FINAL.pdf

BISANG R.; ANLLO, G.; CAMPI, M. Y ALBORNOZ, I. (2009: la
argentina ante la nueva internacionalizacién de 1la
produccion. Cap. IV: Cadenas de Valor en la agroindustria.
CEPAL-PNUD. Argentina.
www.cepal.org/argentina/noticias/noticias/5/37995/Capitulo

IV.pdf

BISANG, ROBERTO (COORD.), GUTMAN, GRACIELA, ROIG, CARLOS &
RABETINO, RODRIGO (2000): La Oferta Tecnoldgica de las
principales cadenas agroindustriales en el Mercosur
Ampliado. Proyecto Global: Procisur-BID. Serie de
Documentos N° 12. Bib. Orton IICA / CATIE Ed. Instituto
Interamericano de Cooperacidén para la Agricultura-IICA-
Uruguay
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CHASE, RICHARD B., AQUILANb, NICHOLAS J. & JACOBS, F.
ROBERT (2000): Administracidn de Produccidn y
Operaciones. Manufactura y Servicios. 8a edicién. Ed. Mc.
Graw Hill - Irwin. Colombia.

DI NUCCI, JOSEFINA Y LAN, DIANA (2008): Globalizacién y
modernizacidén del comercio minorista argentino. Huellas n©
12 (pp. 176-197). ISSN 0329-0573. CONICET. Centro de
Investigaciones Geograficas. Facultad de Ciencias Humanas.
Universidad Nacional del Centro. Argentina.

DIRECCION NACIONAL DE PROGRAMACION ECONOMICA REGIONAL
(2005): Mapa Productivo regional. Identificacién y
dinamizacién de cadenas productivas. En
http://vaca.agro.uncor.edu/~pleche/material /Material$20II/A%20a
rchivos%20internet/Caracterizacion%20produccion%20lechera/Teori
c0%201/mapa productivo regional.pdf

Ministerio de Economia y Produccién. Secretaria de
politica econdmica. Argentina.

FELDMAN, P.; MELERO, M.; TEISAIRE, C.; NONZIOLI, A.;
SANTIN, A.; ALDERETE, J.M.; CLAUSSE, J.; FERRARIO, R.;
GULIELMETTI, B. Y NOVAS, G. (2013): Sistemas de Gestidn
de Calidad en el sector agroalimentario, 5° edicién. En
www.alimentosargentinos.gob.ar Programa de Gestidén de la
Calidad y Diferenciacién de Alimentos, Direccién de
Agroalimentos, Subsecretaria de Agricultura. Argentina.

INTA (2013): 2° Congreso de Valor Agregado en Origen. Mas
desarrollo en los territorios. Argentina. En
http://inta.gob.ar/documentos/valor—agregado—en—origen—masj
desarrollos-en-los-territorios/at multi download/file/INTA%20-
%202°%20congreso%zOde%ZOValor%ZOagregado%ZOen%20origen%ZO—
%$20Libro%20del%20Congreso.pdf

NOGUES, J.y PORTO, A. (COORD); CIAPPA, C.; DI GRESIA, L.y
ONOFRI, A. (2007): Foro de la cadena agroindustrial
argentina. Evaluacidén e impactos econdémicos y sociales de
politicas puablicas en la Cadena Agroindustrial. Convenio
foro Agroindustrial y Facultad de Cs. Econémicas UNLP.
Argentina. En

http://www.maizar.org.ar/maiz centro/escritos/instituciones/for
oagroindustrialretenciones.pdf
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OMS: ORGANIZACION MUNDIAL DE LA SALUD (2004): Estrategia
mundial sobre régimen alimentario, actividad fisica y
salud. En

http://www.who.int/dietphysicalactivity/strategy/ebi1344/strate
gy spanish web.pdf?ua=1

KOSACOFF, BERNARDO (2003): El desafio de la
competitividad. Cap 1: La industria argentina: Un proceso
de reestructuracién desarticulada. CEPAL-ALIANZA Editorial

OTROS LINKS DE INTERES

ALIMENTOS ARGENTINOS (MINISTERIO DE AGRICULTURA, GANADERIA
Y PESCA) '

Se puede encontrar informacién de las siqguientes cadenas
alimentarias: apicola, azGcar, bebidas, carnes,
condimentos y especias, farindceos, frutas, frutas finas,
frutas secas, golosinas, hortalizas y legumbres,
infusiones, lacteos, oleaginosos, olivos y orgénicos.
www.alimentosargentinos.gov.ar

APOYO A EXPORTADORES (MINISTERIO DE AGRICULTURA, GANADERIA
Y PESCA)

Se podra acceder a informacidén de los siguientes rubros:
productos orgdnicos, aceitunas y aceite de oliva, vinos,
productos kosher, lacteos y chinchillas.
WWW.Sagpya.mecon.gov. ar

ARGENTINA TRADE NET

Se puede acceder a estudios de mercado clasificados por
prbductos y paises. Es necesario estar registrado.
www.argentinatradenet.gov.ar

CERA CAMARA DE EXPORTADORES DE LA REPUBLICA ARGENTINA
Se puede obtener informacién de los mercados
internacionales ingresando a la plataforma de alto
rendimiento (PAR) y en este caso también es necesario
registrarse.

WwW.Cera.org.ar

CENTRO PYME NEUQUEN

Se pueden encontrar Perfiles de algunos mercados
internacionales de frutos del bosque.
http://frutosdelbosque.centropymeneuquen.com. ar
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DIRECCION DE MERCADOS AGROALIMENTARIOS (MINISTERIO DE
AGRICULTURA, GANADERIA Y PESCA)

En este sitio se podra encontrar informacién relativa a los
mercados internos e internacionales, precios, evolucién y
perspectivas. Los principales sectores sobre los que se
puede encontrar informacién son: ganados y carnes, granos,
hortalizas, frutas y regionales.
http://www.sagpya.mecon.gov.ar/dimeagro/

EXPORTA PYMES ’

En este link se pueden descargar estudios de mercado
clasificados por productos y paises. Es necesario estar
registrado.

www.exportapymes.com

FAO

ORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDAS PARA LA ALIMENTACION Y
LA AGRICULTURA

Ofrece acceso a un sinnimero de publicaciones, estudios,
estadisticas, normas, politicas y recomendaciones sobre
alimentacién, seguridad, higiene e inocuidad alimentarias.
http://www.fao.org/home/es/

FUNDACION EXPORTAR

Se puede obtener informes de mercados internacionales de
distintos productos directamente en la web o solicitar
informacién especifica sobre algin mercado en particular.
Para acceder a algunos informes es necesario estar
registrado, pero esto se puede hacer rapidamente Yy a partir
ese momento es posible comenzar a consultar los datos
restringidos.

wWww.exportar. org.ar

INTA.

INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA AGROPECUARIA

Organismo Nacional lider en el escenario agro-tecnolégico,
lider en investigaciones del sector. Se pueden consultar
notas de divulgacién, libros, articulos, guias, manuales,
revistas, videos, entre otros recursos. Asimismo, se pueden

consultar todos los proyectos
aplicados a distintas cadenas
www.inta.gov.ar

nacionales y regionales
de valor.
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INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA INDUSTRIAL

Se puede obtener informacién referida a certificaciones,
metrologia, programas desarrollados en tematicas de
alimentos y acceso a cursos de capacitacién, entre otros.
www.inti.gov.ar

MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES

Aqui se pueden obtener los precios actuales de frutas y
hortalizas. También es posible descargar archivos sobre las
tendencias de oferta y precios correspondientes a algunas
especies, , ]
http://www.mercadocentral.com.ar

PROGRAMA DE AGRONEGOCIOS Y ALIMENTOS

Ingresando al Newsletter se puede encontrar informacién de
mercado de algunos sistemas agroalimentarios.
http://www.agro.uba.ar/agroneqg/

VII. METODOLOGIA

Para el desarrollo del curso se tendrdn en cuenta
criterios que favorezcan la comprensién de los distintos
fenémenos econémicos, politicos vy geograficos bdasicos vy
generales que sirven de marco general de actuacién
profesional, asi como también los aspectos especificos
para la formacién profesional en materia de produccién,
logistica y comercializacidn alimentarias. Se estima hacer
uso 'de una metodologia que balancee 1la teoria y la
practica. Se tratard, ademas, de generar un espiritu
critico mediante el andlisis del contexto actual, la
discusién abierta de temas y el andlisis de casos, entre
otros.

La vista a una planta de produccién y/o comercializacidn
alimentaria se visualiza como un elemento integrador que
acercarad al alumno al mundo real de las organizaciones,
pudiendo observar los procesos productivos y/o
comerciales, tecnologias implicadas, flujos de materiales
e informacién y las problematicas concretas de las A4areas
de Operaciones y Marketing.
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La amplia y actualizada bibliografia basica que se brinda
al alumno y 1la bibliografia complementaria permitiran
consolidar los conocimientos vy competencias basicas del
futuro técnico en inspeccién de alimentos.

» Némina de trabajos practicos 2

- Busqueda de informacién de actualidad relacionada con
empresas alimentarias nacionales, internacionales y
globales )

- Analisis de productos

- Estrategia de comercializacién
- Agregado de valor

- Productividad

- Capacidad

- Calidad

- Logistica

- Cadenas de valor

» Actividades previstas

- Clases tedricas

- Clases practicas

- Analisis de casos

- Investigaciones

- Trabajos de campo

- Proyeccién de videos

- Visitas a plantas de produccién

- Charlas con empresarios del sector alimentos

- Presentacidén de trabajos en el Encuentro anual de
Docentes de Administracidén de la Produccién
(Asociacién Nacional de Docentes de Administracién de
la Produccioén -ANDAP-)

2Bajo la forma de trabajos practicos escritos, discusidn y resolucién de casos,
trabajos de investigacién, trabajos expositivos en equipo y trabajo integrador.




17

NO DISPOSICION: .............
Universidad Nacional de Lugdn
Repiblica Argentina
Ruta 5 y Av. Constitucidén
C.C. 221 - 6700 - LUJAN (Bs. As.)

v

VIII.EVALUACION - REQUISITOS DE APROBACION Y CRITERIOS DE
CALIFICACION

» Trabajos préacticos, casos Yy trabajos de campo:

Los trabajos practicos serdn resueltos en .forma grupal,
constituyéndose los grupos con no mas de cuatro alumnos
Se deberan entregar resueltos al comienzo de la clase vy
presentados por escrito, mediante computadora, en hoja
tamano A4. Todos los trabajos deberan ser entregados en
la fecha prevista en el cronograma de clases; no se
recibirdn trabajos con posterioridad a la fecha fijada.

Constaran de: una caratula visible que 1indique nombre de
la asignatura, nombre del caso/ trabajo, fecha de entrega
requerida, apellido y nombre de los alumnos.

Podra requerirse a los alumnos la exposicidén oral de los
trabajos/ casos resueltos.

» Casos para discusién en clase:

Se discutirdn en clase; los estudiantes deberan aportar
individualmente su resolucidén, lo que permitira la
evaluacién por parte de los docentes.

» Ex. Parciales:

Existiran dos parciales tedérico - ©préacticos. Para
aprobar cada wuno de ellos, el estudiante debera
contestar correctamente por lo menos el 60% de las
preguntas, incluyendo, al nmenos, el 50% de los
ejercicios précticos. Se considera gue una pregunta es
contestada correctamente cuando alcanza los cuatro
puntos en una escala de 1 a 10.
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Dado que los parciales incluyén preguntas sobre la teoria y
la préactica, no se considerara aprobado el parcial si se
obtienen cuatro puntos o mads sé6lo con la teoria o s6lo con
la practica.

Podra recuperarse uno de los dos parciales en las fechas
establecidas en el cronograma de clases.

» Calificacién final: *

Condicién de Promovido, Regular o Libre, <. de acuerdo al
Régimen General de Estudios de la UNLu:

PROMOVIDO

Cumplir con el 75% de asistencia a clases.

Aprobar todos los trabajos practicos/ casos / actividades
académicas, pudiendo recuperar hasta un 25% por ausencias o
aplazos.

Aprobar dos parciales con un promedio final no inferior a 6
(seis) puntos, sin haber recuperado ninguno. El segundo
parcial sera integrador, debiendo obtener en éste un puntaje
no inferior a 7 (siete) puntos.

REGULAR

Cumplir con una asistencia minima del 70 &

Aprobar todos los trabajos practicos/ casos / actividades
académicas, pudiendo recuperar hasta un 40% por ausencias o
aplazos.

Aprobar los dos parciales con nota no inferior a 4 (cuatro)
puntos, pudiendo recuperar uno de los dos.

LIBRE

Haberse presentado al menos a 1 (un) parcial, o de las
instancias de recuperacién correspondientes a uno de los dos
parciales, no alcanzando el rendimiento exigido para ser
considerado regular.

Optar por presentarse a examen final sin haberse inscripto
en la asignatura.

La modalidad del examen libre sera escrita y oral, y de
acuerdo al programa vigente.
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AUSENTE ;

Haberse inscripto en la asignatura sin haber cumplido
ninguna de las actividades evaluables establecidas.
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